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Stage in the valudcthain Number of actors

Consumers 160 million
Customers 89 million
Retail outlets 170,000
Supermarket formats 600
Buying desks 110
Manufacturers 8,600
Semi-manufacturers 80,000
Suppliers 180,000
Farmers/producers 3,200,000

Figure 3. The European food chain funnel (from Grievink, 2002, in Humphrey, 2006)
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https://willemendrees.nl/we
lkom

* PAIKALLISTA RUOKAA —
ruokaa jostakin
* Toimitus kotiin ja kauppoihin

* Tunnistettavaa, yhden
brandin alla



https://willemendrees.nl/welkom

Nyt on uuden kehittaminen mahdollista!

1. YHTEISTYO

2. DIGITALISUUDEN JA AUTOMATIIKAN KEHITYS

3. MOMENTUM — KYSYNTA JA TIETOISUUS
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Mita yrityksesi tarjoaa?
Minka arvolupauksen yrityksesi
antaa asiakkaalle?



Mitas jos, meilla olisi yhteinen yritys
ja tarjoisimme kaikkien tuotteita
saman kanavan kautta — mika olisi
meidan yhteinen arvolupaus, jonka
taakse kaikki voisivat sitoutua?



mWe want to be connected with the place
we live. The local food culture is an
important part of this® J,




